Kommunikationskanaler til brug for markedsfagring af nybyggeri

Materiale til brug for markedsfagringen

For at give markedsfaringsindsatserne sa godt et afseet som muligt, er der en reekke materiale, der skal vaere kommunikations- og
marketingteamet i haende, far indsatserne starter. Det vil derfor veere en fordel, hvis der foreligger konkret information omkring byggeriet.
Herunder antal boliger, kvadratmeter, antal rum, huslejer og materialevalg til boligerne. Derudover skal der gerne vaere modelfotos af de

kommende boliger samt plantegninger.

| |Beskrivelse/formaél Malgrupper Estimeret budget

Indsatser med (Annoncering pa sociale
omkostning medier, lokalaviser,
forplejning mv.)

Workshops For at f& en bedre forstaelse for og dokumentation af, hvilke boligtyper  |Lokalbefolkningen,
der eftersparges i et lokalomrade, kan det have mange fordele at ventelistemedlemmer til selskabet
afholde workshops, hvor personer fra lokalomradet bliver inviteret til en  |og andre interesserede i
dag, hvor der er fokus pé at komme med input til boligtyper. Disse byudviklingen i omradet. Pressen
vidensdelinger ggr, at gnskerne til projektet kan specificeres og kan med fordel inviteres.
tilpasses, sa boligselskabet ikke ender med at bygge noget, der ikke er
interesse for. Ligesom markedsanalyser via spgrgeskemaer skaber det
ogsa en tidlig interesse for det kommende nybyggeri.




Indsatser uden

omkostning
Pressemed- Nar der er markant nyt i projektet, er det altid en god idé at informere Leesere af lokalaviser, netaviser og
delelser lokalbefolkningen om det. Herunder ogsa forud for events, hvor man eventuelle fagmedier.
gnsker deltagelse fra lokalbefolkningen.
Sggeordsopti- Inden du laver din side omkring byggeriet, kan det veere en fordel at Personer der sgger pa Google.
mering af kigge ind i, hvad folk seger efter, nar de leder efter lejeboliger i dit
hjemmeside neeromrade, og dermed tilpasse teksten pa hjemmesiden til de
sggninger. Det er en indsats, der ikke har effekt fra dag et. Indsatsen
skal derfor igangseettes ved byggeriets opstart.
Facebook Hvis boligselskabet har en facebookside, er den naturligvis oplagt til at  [Personer der fglger facebooksiden
dele nyheder om byggeriet. Det er ganske gratis. og andre, hvis fglgerne veelger at
dele dine opslag og interagere med
dem.
LinkedIn Hvis boligselskabet har en LinkedIn-side kan det vaere en god idé at dele |Fagfolk, politkere og kommuner.
lgbende opdateringer. Det kan have interesse for fagfolk, politikere mv.,
der blandt andet er pa LinkedIn.
Ejendoms- Det kan veere en fordel at etablere et samabejde med lokale Husseelgere.
maeglere ejendomsmeeglere, der vil veere med til at sprede ordet omkring det nye

byggeri. Det kan veere en win-win, da det nye byggeri ogsa kan
afstedkomme salg for dem. Ejendomsmaeglerne deltager derfor typisk
gerne ved offentlige events - primeert informationsmadet.

Mailkampagner

Der er mange, der af en eller anden arsag har en interesse i byggeriet,
hvad enten de vil flytte ind eller bare generelt er interesseret. Disse
personer kan du give mulighed for at skrive sig pa en mailliste, sa de kan
blive opdateret hver gang, der er nyt i byggeriet. Det koster ikke noget at
sende mails. Og hvis du far skabt noget interesse gennem pressen,
koster det heller ikke penge at indhente mailadresser.

Perosner der gnsker information om
nybyggeriet.

Youtube

Man kan nemt producere en video med fotos af byggeriet, der kan deles
pa en youtubekanal, hvis boligselskabet har séddan en. Videoen kan
deles pa hjemmesiden og andre medier.

(Boligportaler)

Flere boligselskaber har et samarbejde med boligportal.dk eller
lejebolig.dk, hvor ledige boliger traekkes ud. Oftest er dette dog kun
relevant, hvis det ikke er muligt at leje boligerne ud til ventelisten. Der
kan naturligvis tilkgbes ekstra eksponering, men i de fleste tilfaelde er
dette ikke ngdvendigt.

Boligsggende i alle aldre.




